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Sloft Magazine : Une Nouvelle Génération
Sloft Magazine est une marque médiatique dédiée à l'architecture intérieure, au design et au 
style de vie, visant une nouvelle génération de professionnels et d'individus passionnés. Elle 
se concentre sur des intérieurs inspirants et compacts, atteignant un large public.
Public cible : architectes, designers, décorateurs, et passionnés de design, mais aussi 
acheteur des petits espaces.
Présence sur les réseaux sociaux : 600.000 comptes atteints et 3.500.000 vues en mars 
2025.
Publication de contenu presque quotidiennement sur Instagram, Pinterest et YouTube

La revue dédiée à l'architecture intérieure, 
au design et au style de vie

Écosystème Numérique de Sloft
qui permet une communication directe avec son 
audience, sans interférence d'algorithmes.
Site web bilingue (FR/EN) avec près de 800 études de cas 
d'intérieurs inspirants.
Newsletter bi-hebdomadaire "La Lettre de Sloft" envoyée 
à 20.000 abonnés avec un taux d'ouverture de 55% et un 
taux de clic de 16%.
Sloft Édition : magazine imprimé de 226 pages distribué à 

20.000 exemplaires.
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