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Le premier
magazine des
cultures et
tendances du Japon

Porté une parole libre et sans tabous, une juste dose

d’humour acidulé, Iégérement décalé, TEMPURA est le
premier magazine des cultures et tendances du Japon.

Un voyage au plus prés de la société japonaise pour
s’inspirer autant qu’interroger, naviguer hors des sentiers
battus et, peut-étre, changer de point de vue sur nos
propres sociétés.

TEMPURA, c’est un voyage dont on ne revient pas tout
afait le méme.



TEMPURA

prend le pouls
\, del’époque

Depuis 2020, TEMPURA porte un regard sur le Japon
inspirant, loin des clichés, pour une audience exigeante
en quéte d’authenticité. TEMPURA prend le pouls de
I'époque pour mieux décrypter, mieux comprendre,
toujours dans un esprit d’'ouverture et d’inclusion.

Cette diversité fait aujourd’hui la force de notre média :
il regroupe une communauté de milliers de lectrices et
de lecteurs, passionnés ou simples curieux, toujours

ouverts sur le monde.

TEMPURA



Le magazine
sur le Japon le plus lu
et distribué en France

Tous les trois mois, TEMPURA ce sont 148 pages de reportages
et de photos inédites, de nouvelles tendances (mode, design,
food, architecture...), de chroniques et d’enquétes, de portfolio
d’artistes et d’édito. Une exigence tant sur le fond que sur la
forme qui fait de TEMPURA le magazine sur le Japon le plus lu
et distribué en France.

« Dans la famille des beaux magazines que ’on prend autant de
plaisir d lire avidement qu’a feuilleter avec des étoiles dans les
yeux, TEMPURA occupe une place de choix [...] c’est une
nourriture aussi visuelle que spirituelle. »

_Les Inrockuptibles
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TEMPURA

Distribution

Chaque numeéro trimestriel de TEMPURA est diffusé
a 50 000 exemplaires via différents canaux :

¢ Kiosques, Relay, Maisons de la Presse Librairies
e Abonnés

* Réseaux partenaires : Espaces culturels, musées,
grands magasins, concepts stores, compagnies aériennes

» Evénements : Salons et expositions
* Numérique : Cafeyn, Version digitale

e Export : Europe, Etats-Unis, Canada, Japon...



TEMPURA

Une qualité et une
exigence pour

des annonceurs
privilégiés

Cette exigence et cette expertise font de TEMPURA un
interlocuteur privilégié pour tout annonceur souhaitant
s’adresser a une audience féru de Japon, mais aussi de
tout I'imaginaire qu’il véhicule : raffinement, créativité,
avant-garde, dépaysement, minimalisme...

Aussi bien les grandes marques de la mode et du luxe
(Chanel, Lexus, Seiko, Citizen...) que les institutions les
plus prestigieuses (Musée Guimet, Musée du quai Branly,
Maison de la culture du Japon a Paris, Forum des Images,
Institut Francgais, Centre National du Graphisme...), en
passant par les éditeurs de renom (Glénat, Dupuis,
Robert Lafont...), nous font aujourd’hui confiance pour les
accompagner sur leur communication auprés d'une
audience engagée et fidéle.




TEMPURA
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. Un lectorat pluriel

et qualifié

Audience mixte et plutét urbaine, au profil "intellectuel”,
consommatrice de biens culturels variés (livre, voyage,
expos, conférences).

Les lectrices et lecteurs de TEMPURA ont un intérét
particulier pour le savoir-faire et la création, ils sont urbains
et CSP+, en quéte d’évasion et d'idées de consommation :
expositions, conseils lecture, nouvelles tables, expériences...

Captivés par la découverte et ouvert sur le monde,

seuls les médias d’analyse et de perspectives les rendent
captif. TEMPURA leur offre I'occasion voyager

le temps d'une revue.

25-45 ans (60%)

CSP + (72%)

Urbaine : 56% Paris et grandes villes
(Marseille, Lyon, Bordeaux, Toulouse)

Mixte : 52% Féminine, 48% Masculine
Enquéte lecteurs 2023
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Offre Média

TEMPURA, c’est un magazine trimestriel de référence
distribué partout en France. Mais aussi des réseaux
sociaux engageants, une newsletter trés suivie, et une
agence pour accompagner les marques sur leurs besoins
en production de contenu photo et vidéo.

Un écosystéme digital pointu et influant :

Instagram : 19,4k abonnés

Facebook : 8,2k abonnés

Newsletter mensuelle : 30k abonnés

Version numérique : 35 000 lecteurs mensuels
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SUR'LE JAPON ETE 2023 N°14

GUIDE VINTAGE
MODE X4
AKIKURODA

FUKUOKA

TEMPURA

Tarifs 2024-2025

Une visibilité unique auprés d’une audience ultra qualifiée

EMPLACEMENTS PREFERENTIELS (EUR HT)

4e de couverture 24 000 €
2e de couverture |16 500 €
3e de couverture 14 500 €
Face sommaire 14 500 €
ler recto 13 500 €
2éme recto 12 900 €
Double d'ouverture 33000 €
lere double 21 500 €

EMPLACEMENTS « STANDARDS »

Pleine Page 10 500 €
Double-page 19 500 €
I/2 page 6 000 €
I/4 page 3500 €

REMISES

nouvel annonceur 5%
volume pour | page 5%
pour 2 a 3 pages 8%
pour 4 a 5 pages 0%
6 pages et plus 15%

remise professionnelle de 15%

SPECIFICITES TECHNIQUES

PDF 300 dpi

Superposition des 4 couleurs : max 300%
Texte noir : I00% noir et non en 4 couleurs

FORMATS

| PAGE: 210 Lx 280 H

DOUBLE PAGES : 420 L x280H

72 PAGE Horizontale : 105 L x 280 H
¥2 PAGE Verticale : 210 Lx 140 H
Fonds perdus : + 5 mm




Planning de publication 2024

Daté Bouclage Livraison
N°17 PRINTEMPS 2024 21/03 28/03 04/04
N°18 ETE 2024 21/06 28/06 04/07
N°19 AUTOMNE 2024 20/09 27/09 03/10
HS N°6 SPECIAL FOOD TBD - -
N°20 HIVER 2024 06/12 13/12 18/12




Une agence pour vous
accompagner sur vos
besoins de production
entre Paris et Tokyo

sz mr o

TEMPURA a su s’entourer des meilleurs talents :
photographes, vidéastes, DA, set designers, graphistes,
make-up artists, mannequins, planneurs stratégiques,
copywriters... Quels que soient vos besoins de production
(éditorial, campagne 360, 100% web, etc.) nous pouvons
vous accompagner en mobilisant toute la créativité de
TEMPURA entre Paris et Tokyo.
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Contact

Bureau TEMPURA

5 passage Piver
75011 Paris

hello@tempuramag.com

Publicité

Kamaté Régie
Véronique Andréi

vandrei@kamateregie.com

Dominique Olivier-Toumanoff
dolivier@kamateregie.com

01 47 68 59 43

TEMPURA


mailto:vandrei@kamateregie.com
mailto:dolivier@kamateregie.com

UN MAGAZINE SUR LE JAPON

TEMPURA

Annexes



Tendances

Za
r

- }'jamna Sugie

| tseoen

|

Music Bar Lion
0 Owre 17 Sgrwas, Sddun Wb
e oo

i

Pimlico
- Arts .
¥ Japan i
: bne |

"

SUKIMA GALLERY,
HENDER SCHEME

[ Avcuirecring | 303 M, Tebs b Todre
= ke pdarime sy

e

Photos Sylvain Breton

S trzgk )s/t%/ e

L'habit ne fait pas le moine, mais il y contribue.
Ce que l'on porte n'est jamais anodin. Il exprime
nos godts, nos références, notre culture ou notre

rapport au monde. Si un jean ou une veste en cuir
ne vous informeront pas sur les vertus morales
de la personne en face de vous, observer comment
l'on porte le vétement vous en dira long sur la
s0ciété, ses moeurs, ses normes, et sur la maniére
dont les gens s'approprient tout cela pour
revendiquer une identité qui leur est propre.
Les rues de Tokyo, de Koenji @ Harajuku,
;  sont depuis des dizaines d’années un laboratoire
: d ciel ouvert des évolutions vestimentaires;
¢ ceque revét Tokyo aujourd’hui laisse bien souvent
préfigurer comment s'habillera le monde demain.
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Lifestyle

L4 P R0 SO

s cinasa iy Oprtimiste

Wi s 8 Fichs a tmsarman

Ish ¥ 205 o o SPR
raG CrTene OVl S restauran Bacar & $66 (U16ws s pa opre &1ubF 205/
Shreaee, by Sberochers use etk PRehain elssi qun mecaros it s

] 2018,

| - o o

T et cagurmast il 2artic o

frrahinr n statut de cuitivier,

. Dans le ventre
: du Japon avec

Photos Takuya Rikitake
Styliste Ryota Okuyama

DE TOKYO

AUTOPORTRAITS

TEXTE £T PHOTOS AYAKA SHDA

Débarqué dans les années 1970,
le skateboard au Japon incarnait
une tradition fun et tranquille.

ont déserté les rues, la faute a
une vigilance policiére zélée.
Le début de la fin pour la skate
culture tokyoite?




Reportages

'PLUS VITE,
'PLUS HAUT,
PLUS FORTES

i du sumo est interdite aux femmes
* par la Fédération nationale de sumo.

i visages du sumo féminin de demain.

TEXTE £1 HEOTOS EME FACHA WALENCIA

AICHINOMIYA,
!#A A!_NE NE FROISSE JAMAIS §

ENTRETENIR LA FLANHE

Dans la fabrique
des bougles eternelles

A'iiis ET METIERS
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Au Japon, la voie professionnelle

Jugées impures, elles ne peuvent pas
poser le pied sur le dohys, le ring
sacré, sous peine de «mettre en
colére» les dieux du sumo. Malgré le
maintien rigide de cette interdiction,
le nombre de jeunes filles qui
pratiquent la discipline en amatrices
ne cesse d'augmenter ces derniéres
années. Rencontre avec celles qui,
contre vents et marées, sont les



Portraits
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PROFOS RECUDLLIS PAR EML TACHA VALENCIA - FHOTOS YL HORIE

L'HOMME A ABATTRE

“ Attendez-moi 0u Repas. Le café 'y est pas trés bon, mais pos aussi
mauvais quen Fronce. » Touche. Jake Adelstein dit ce qu'il pense, et pense
1 dit, Le pliss américain des journalistes japonais utllise les mots
aper U ol ¢a fait mak S s'est surtout
our $0n travall sur les yakuza, « Jake » - comme on 'appelie
quakfie plutét comme sociel justice ninjo. Ce qu'll aime
? Déranger ceux d'en haut : I'Etat, les grands patrons,
les hauts fonctionnaires, personne 'est épargné. Discussion & batons

rompus avec celut que beaucoup voudralent faire taire,
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Voyage

CARNET DE VOYAGE

SYLVAIN SRETON

KYOTO

PENTE DOUCE
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